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{en uzelf, zoek dan geld

Minder subsidie voor cultuur betekent dat de Jacht Op SpONSOTS is geopend Delta Lloyd, CMS Derks
Star Busmann en Nederlands grootste sponsor Rabobank leggen uit wie ze steunen en waarom.

Joost van Velzen

; erzekeraar Delta Lloyd ver-
‘ } bindt hdar naam aan de jaar-
lijkse World Press Photo ten-
‘toonstelling. David Brilleslijper, di-
recteur corporate communications
en investor relations: ,Wij hadden al
een langjarig . partnerschap.- met
World Press Photo en dat hebben we
nu geintensiveerd. De voornaamste
reden is dat de foto’s alle aspecten
vah de samenleving weergeven. Dat
geeft diepgang. De foto’s zijn van
topkwaliteit. Ze zijn realistisch, ook
de minder mooie dingen van het le-
ven zijn te zien. Daarnaast is heteen
toegankelijk evenement. Fotografie
is in het algemeen toegankeh]k en
modern.”
Waarom koos u niet voor een andere
culturele instelling?
»Wij sponsoren ook andere instellin-
gen, bijvoorbeeld het Nederlands

dersteund.  De Nederlandse Opera
sluit goed aan bij de waarden van ons
kantoor. Wat die doet is vernieu-
wend, van topkwaliteit op het ge-
bied van zowel zang, muziek als de-
cors en DNO maakt internationale,
hoogwaardlge producties. We zijn
met DNO in contact gebracht en het
klikte.”

Uhad ook kunnenkiezen voor die
kleine toneelgroep.

»Leker, maar DNO heeft meer u1t-
straling en bereik. We hebben ons la-
ten -adviseren door Sponsorbrein;
een bureau dat zich specialiseert in
hulp bij de zoektocht naar eéen goede
sponsorship. De: kunst: staat onder
druk dus had DNO behoefte aan on-
dersteuning. Wijzelf zijn gaan kij-
ken'naar onze klanten: Waar*kun-
nenwe die het beste mee naartoe ne-
men? En naar ons eigen personeel.

‘Hebben die genoeg afﬁmtelt met

ro per jaar uit. En jawel, je kunt te
veel sponsoren. In ieder geval moe-
ten wij. onze Kklanten uitleggen wat
we uitgeven. De Rabobank heeft een
cobperatieve. structuur, waarbij de
lokale banken autonome beslissers
zijn. De helft van die 48.miljoen
wordt dan'ook uitgegeven door de lo-
kale banken.” :
De cultuursector heeﬁ het moetlijk en
moet gaan werven. Voor welke verzoe-
ken bentu.gevoelig?

«Het: is ‘andersom. Je moet kl]ken
waar jeals bedrijf behoefte aanhebt,
niet naar wat anderen verzoeken.
Wij zijn uitgekomen bij de Neder-
landse Bachvereniging, omdat we
ons graag verbmden met een A-
merk.”

Dan zijn culturele B-merken zoals dle
Kleine dansvereniging; kansloos
»Integendeel. De plaatselijké mario-
nettenvereniging, de hockeyclub en

Philharmonisch Orkest, Artis en het opera"'” s de voetbalvereniging,- ze profiteren
Scheepvaartmuseum. EnDeltalloyd pe spmmﬂemmmmt ook allemaal van onze lokale steun.
is de zeilsponsor van Nederland.” een jongerenproject. Een ander voorbeeld is onze kunst-

Welke afwegingen maakt u? .
~Wij zijn de grootste watersportver-
zekeraar van Nederland, vandaaron-
ze relatie met het Scheepvaartmuse-
um en de zeilsport. De voornaamste
andere afweging is dat onze partner
toegankelijk is, bij ons past.”
Toegankelijk. Dan had u ook voor
Feyenoord kunnenkiezen? -

+Wij zijn een Amsterdams._bedrijf,
vandaar ook onze band met Artis-en
het Scheepvaartmuseum. Als we

voor: Feyenoord' hadden' gekozen

zouden onze Amsterdamse klanten
dat niet waarderen. Bovendien heb-
ben we het bij het sponsorenvaneen
voetbalclub ‘over heel andere bedra-
gen.” .
Krijgtuveel sponsorverzoeken van: -
kunstinstanties?

+Elk groot bedrijf krijgt zulke ver-
zoeken en dat zal‘in-deze tijd niet
minder worden. Toch kiezen wij niet
snel voor het aangaan van nieuwe re-
laties. Je kunt het geld maar één keer
uitgeven. Daarom kiest Delta Lloyd
liever voor het verstewgen van onze
huidige relaties.” ‘

Is het effectvan sponsormg meetbaar” :
»Bij een kleine sponsoring niet, bij
de watersportsponsoring wel.”

CMS Derks Star Busmann, advo-
caten, . notarissen, = belastingadvi-
seurs, is Europees partner van De Ne-
derlandse Opera (DNO). Dolf Segaar,
managing partnervan CMS: ,We wa-
Ten'toe aaneen nieuwe stap najaren-
lang de hockeysport.te hebben on-

+Dat is OperaFlirt, waarbij j ]ongeren
tot dertig jaar kennis kunnen maken
met opera. -Dat deden we al langer
met DNO en daar gaan we mee door.
Jongeren zijn onze . toekomstige:

medeWerkers énklanten.”

Knjgt uvaak verzoeken van culturele
instellingen?

»Ja. We proberen zoveel Inogehjk te:

helpen. Niet zozeer met geld maar
ook met onze juridische kennis.”

Meet u het effect van sponsoring?

w~Zeker. Maar niet alles is meetbaar.
Als onze naamsbekendheid blijkt te
zijn gestegen is daarmee nog niet ge-
zegd dat dat alleen door sponsoring
komt.”

De Rabobank manifesteert zichna-

‘drukkelijk als cultuur- en sportspon-

sor. Heleen Crielaard is hoofd spon-
soring van de bank. ‘
Sponsors zijn opvallend vaak finan-
ciéle dienstverleners. Hoe verklaartu
dat? -

»Voor financiéle dienstverleners is
het moeilijk om zich op hun product
te onderscheiden. Dan wordt het be-
langrijk om op andere manieren.in
contact te komen met je klanten.”

Rabo doet wel erg veel aan sponsoring.

Kun je ook te veel sponsoren?

+Wij zijn by far de grootste sponsor
van Nederland met 48 miljoen euro
per jaar. Ter vergelijking: nummer
twee, Heineken, geeft 23 miljoen eu-

‘collectie. Die heeft niet alleen muse-
-ale waarde.. We ‘betrekken er ook

veelbelovende kunstenaars bij. Wij
doen dus wel degelijk aan talentont-
vnkkehng Het is met poeneng wat
we doen.”

Meet u het effect van uw sponsor-.
uitingen?

Wij geven natuurhjk niétvoorniets
48 miljoen uit.-We meten het effect
op . naamsbekendheid, ‘onze zicht-

‘baarheid, impagt op imago en op in-

terne trots, busifiess campagnes ge-
relateerd - aan sponsorshlps En re-
ken maar dat het loont.”

Heeftu nog een advies aan sponsor— .

‘zoekende culturele instellingen? .

»Als een culturele paitij zich uitvoe-
righeeftverdieptin onze bedrijfscul-
tuur, hebben ze een streepje voor.
Vaak doen Ze dat niet, dan gaat hun
verzoek direct van tafel.” - -
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Klein bereik? Helaas, kansloos

reau voor bedrijfssponsoring.
Erik Ruts runt de zaak. -
Op uw website noemt u ontsponsoren
als uw strategie. Watis dat?
»Bij sponsoring denken mensen al
snel:’0, dan moet erergens een logo
op geplakt worden’. Ik houd bedrij-
ven voor: denk die kaartjes en recla-
meborden weg en bedenk wat je ver-
der kunt doen. Stel j jeopen,weesniet
bang. Aegon bepaalt bij Ajax heus de
opstelling niet.”

Wat moeten culturele mstellmgen
doen om sponsors te interesseren? .-
»Ofje nuDe Nederlandse Opera bent
of het Rijksmuseum, wees duidelijk
en bedenk eerst: wie zijn mijn fans,
wat voor activiteiten doe ik, hoe kan
ik-een sponsor ] Iaten z1en wat er mo-
gelijkis?” :
Enwatis er mogehjk?

,Culturele mstelhngen beschlkken
vaak-over mooie ruimfes. Die kun-
nen ze beschikbaar stellen aan be--
drijven voor uitjes of presentaties. Of
denk aan jongerenprojecten, waar-
mee ze hun publiek kunnen vergro-
ten. En wat dachtje van vormgeving?
Culturele instellingen zijn creatief
en goed in vorm en ontwerp. Daar
kunnen bedrijven iets aan hebben.
Laat een museum de kunstcollectie
van een bedrijf beheren, help een

S ponsorbrein is een adviesbu-

.sponsor met de keuze voor kunst op.

kantoor, wissel stagiaires uit.

»Een regisseur van de Britse Royal
Shakespeare Company was eens aan-
wezig bij een  bedrijfspresentatie.
Dievond hij zo slecht dat hijzijn ken-
nis beschikbaar stelde. Het ‘bedrijf
stelde daar sponsoring tegenover. Ik

‘kan mij zo’n constructie voorstellen

bij Toneelgroep Amsterdam.”

‘Dat zijn allemaal grote pam]en Die

redden zich.wel.

.Klopt. Klassiek, dans, opera die
hebbeneen groot bereik .en zijn
daardoor aantrekkelijk voor bedrij-
ven. Toneel zit daaronderen ik denk
dat musea er ergens tussenin zitten.

Heb je eenklein bereik en is het on-

duidelijk wat je doet? Dan ben je
kansloos.”
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DOUWE EGBERTS
_ZAAL &

Douwe Egberts,'kuu b der te Utrecht, sp t de stadsschouwburg in die stad. Ook de Rabobank en CMS Derks Star én Busmann dragen bij. ' FOTO MAARTEN HARTMAN
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